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I Métodos de Planificar
1. Do latim: Planum + Facere= tornar plano.
Significa tornar acessível, tornar mais fácil a escrita do texto; projetar a construção do texto.

2. Organizar – Interligar os vários elementos do texto, para atingir o objetivo escolhido. Organizam-se ideias por ordem de importância, conforme a estratégia adequada à situação de comunicação.
II Métodos de Planificar
1. Cada Tipo de texto, situação de comunicação e destinatário implicam um diferente método de planificação.

2. Método 1: apresentar os tópicos por ordem de importância:

2.1. Foco Organizador: O essencial da informação no 1º parágrafo.

2.2. 1.1º as conclusões; depois os argumentos que as fundamentam.

2.2.2. 1º os factos; depois as explicações dos factos.

2.2.3. 1º uma visão de conjunto, depois os pormenores.
2.3. Objetivo: prender a atenção do leitor.

2.4.  Representação gráfica: uma sequência de pirâmides invertidas.

3. Método 2: apresentar os tópicos por ordem cronológica
3.1.  Foco Organizador: Cronologia. A apresentação dos tópicos respeita a ordem dos acontecimentos.

3.2. Exemplos: Tipo Narrativo: relato de um incidente; de um evento; biografia, Tipo Instrucional : descrição de um processo. Tipo Utilitário: ata.

4. Método 3: apresentação dos tópicos por ordem espacial

4.1. Foco Organizador: orientação espacial. A apresentação dos tópicos situa os elementos descritos no espaço.

4.2. Exemplos: Texto Publicitário-Informativo: Roteiro turístico. Texto Descritivo: descrição de um interior ou de uma paisagem.

5. Método 4: Foco Organizador: categorias lógicas de Generalidade e particularidade. Apresentação dos tópicos por ordem lógica: 

5.1. A apresentação dos tópicos vai do mais geral para o particular, ou, inversamente, do mais particular para o mais geral.

5.2.  Exemplos: Texto Informativo-Expositivo – um texto de divulgação científica; um texto de classificação de itens; um artigo de reflexão.
6. Método 6: Apresentação de Tópicos por semelhanças ou contrastes.

6.1. Exemplos: Textos Informativos: Tabelas de Comparação; relatórios de estatísticas, de propriedades de elementos dados.

7. Método 6: Apresentação de Tópicos como partes de um todo em Análise

7.1. Depois de uma exposição clara e inequívoca de um tema, passar a descrever ou a caraterizar cada uma das partes em que o todo é divisível, de modo a apresentar cada uma exaustivamente, em todos os seus detalhes, de tal modo que os elementos somados formam o todo que está a ser apresentado.

8. Método 7: Apresentação de um tema por grupos de ideias relacionadas.

9. Método 8: Apresentação de um tema por defesa e refutação de argumentos.

10. Método 9. Apresentação de um tema incluindo a apresentação da planificação escolhida.

11. Método 10. Apresentação de um tema com a estrutura “Problema-Solução”.

12. Método 11. Apresentação de um tema com a estrutura do processo publicitário:

Atenção, Interesse, Desejo, Memorização, Ação.

3. As várias diferentes formas de planificar podem estar combinadas entre si, o que cria a força e a riqueza do Texto a construir.


